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WZORNICTWO NIEPRZEMYStLOWE

W dtugiej praktyce projektowej gdanskiej ASP, ktorej tradycje
dydaktyczna i badawcza uksztattowali projektanci wzornictwa
przemystowego oraz architekci, design autorski wywalczyt
sobie wtasng autonomie stosunkowo niedawno. Mimo dosc¢
krotkiej historii szybko stat sie zauwazalng specyfika i roz-
poznawalng wizytowka Wydziatu Architektury i Wzornictwa.
W przeciwienstwie do wielu realizacji i opracowar projekto-
wych, warunkowanych biezgcymi wzgledami ekonomicznymi
lub technicznymi design autorski znacznie czesciej przyjmuje
paradygmat socjo-kulturowy i odwotuje sie do dziatan oraz
analiz z pogranicza sztuk projektowych i wiedzy uniwersytec-
kiej. Naturalng konsekwencja eksperymentalnej istoty poszuki-
wan twoérczych zaréwno dydaktykow, jak iich studentéw stato
sie uprawomocnienie w obszarze sztuk projektowych strategii
stosowanych czesto w sferze nauk stosowanych. Ich pierw-
szoplanowym celem nie jest wytgcznie dziatalnos¢ ustugowa,
badZz wdrozeniowa, motywowana aktualnym zapotrzebowa-
niem na rozwiazania gotowe do ich komercyjnej aplikacji, ale
przede wszystkim potrzeba przekraczania dotychczasowych
barier poznawczych i interpretacyjnych stereotypow. Analogie
do czystej nauki (basic research) sa w tym przypadku upraw-
nione, gdyz zwykle motywacja wielu autorskich dziatar nie jest
koniecznos$c¢ rozwiazania uprzednio zdefiniowanego problemu,

ale sam eksperyment tworczy, ktérego rezultat nie jest prze-

sadzony, a wartos¢ zawiera sie w spostrzezeniach, ktore nie
bytyby mozliwe, gdyby nie éw ,badawczy” pretekst i zwykta
ciekawos¢ (...tak, tak; ,to pierwszy stopien do piekta”). Czesto
swiadomie pozwalamy sobie na niedopowiedzenia i wynikajaca
z nich koniecznos¢ formutowania subiektywnych koncepcji
projektowych, ktorych wytacznym celem jest laboratoryjne
doswiadczenie, prowokujace do kolejnych poszukiwan — nie-
rzadko bardzo odlegtych od wyjsciowych oczekiwan i poczat-
kowych zatozen. Same zatozenia réwniez staramy sie formu-
towac¢ w sposob otwarty, nienarzucajacy zero-jedynkowych
rozwigzan i zachecajacy do ponadstandardowych interpretaciji.
Ich wynik czesto bywa zaskakujacy i nawet jesli nie daje sie
zdyskontowac¢ w kategoriach handlowych, to w jego wyniku

pozostaje cos niezwykle cennego - unikatowa wiedza.

INNOWACJE?

W dyskusji na temat roli wzornictwa jednym z najbardziej nad-
uzywanych ostatnio stow-kluczy (zeby nie powiedzie¢ stow-
-wytrychow) jest innowacja. W opinii srodowisk gospodar-
czych za ,innowacyjne” uchodza czesto rozwigzania oparte
o klasyczny benchmarking i prosta analize konkurencji. Spo-
sob dziatania, odwotujacy sie wytacznie do optymalizowa-
nia i ekonomizowania rozwigzan juz istniejacych — najczesciej
hitow rynkowych w okreslonej dziedzinie - bywa skuteczny

i catkowicie uprawniony w logice i praktyce biznesowej, cho¢



stosowany w dydaktyce potrafi by¢ szkodliwy. W jego efekcie
powstaja zwykle rozwiazania, ktérych zakres ogranicza sie
do niewielkiej racjonalizacji pierwowzoru (o0 czym przekonuja
np. wspotczesne modele telefondw komorkowych wszyst-
kich $wiatowych producentow, kopiujacych standard styli-
styczny branzowego trendsetter’a z Cupertino)'. Powszechna
konwergencja wzorcow wizerunkowych i uzytkowych czesto
sktania projektantow (a jeszcze czesciej ich zleceniodawcow)
do asekuranckiej kalkulacji ryzyka oraz tworzy pokuse minima-
lizowania wysitkow. Trudno wspomniang zasade ignorowac,
jesli jednym z zadan uczelni jest skuteczne przygotowanie
absolwentow do samodzielnej pracy zawodowej w istnieja-
cym otoczeniu rynkowym, liczac, ze wsrod ponad dwudziestu
profesjonalnych projektantéw wzornictwa, ktérzy corocznie
koncza nasza uczelnie znajdzie sie zawsze kilkoro, ktéorym
wystarczy determinacji, aby ,poptynac¢ pod prad” i zaznaczy¢
swojg obecnosc pod witasnym, rozpoznawalnym nazwiskiem.
Jesli przyjmiemy diagnoze o systematycznym procesie zaniku
konsumenckiego (ale takze obywatelskiego) srodka, w efekcie
czego do wyboru pozostajg nam tylko dwa skrajne punkty
odniesienia — jakos¢ lub dostepnosc?, to w zakresie projek-
towania 6w proces wymusit opowiedzenie sie designerdw po
jednej ze stron — tej zwiazanej bardziej z gospodarka (industrial
design) lub utozsamiajacej sie z kulturg (applied arts). Nietrud-
no zauwazyc, ze reprodukowane w rozdziale Design Autorski

projekty, realizacje i koncepcje odnosza sie w wiekszosci do

drugiego z wymienionych powyzej przypadkow, choc¢ oczywi-

scie nie wytacznie i nie zawsze bezkrytycznie.

DESIGN = ZMIANA

Punkt ciezkosci projektowych poszukiwan najmtodszej gene-
racji trojmiejskich designerow i obszar tworczej aktywnosci
absolwentéw ewoluowat wraz ze zmiang politrendow spo-
tecznych, ktérych uwazna obserwacja i wieloaspektowa ana-
liza zawsze stanowity istotne zrodta inspiracji®. Wyrdznikiem
gdanskiego designu autorskiego zawsze byty wyrazne odnie-
sienia do nadmorskiej specyfiki miejsca, glokalnos¢, wielokul-
turowa tradycja gdanskiego rzemiosta i wizerunkowo nosne
(cho¢ nie do kor\ca uprawnione) zatozenie, ze w obszarze fi-
lozofii designu stanowimy Potudnie Skandynawii. W obszarze
naszych bezposrednich zainteresowan i wieloletnich projek-
tow badawczych znajduje sie prognozowanie trendow (trend
forecasting) wraz z ich aplikacja w postaci autorskich kolekcji
bizuterii z bursztynem battyckim — polskim hitem eksporto-
wym klasy premium, kultura materialna zwigzana ze ,sztuka
stotu” — nie tylko w jej utylitarnym aspekcie (product design),
ale rowniez funkcji spotecznej i celebracyjnej (user expieren-
ce). W ostatnim czasie coraz czestszym tematem zadan se-
mestralnych i projektéw dyplomowych staja sie opracowania
z zakresu designu spekulatywnego, ktory wkrétce wyznaczac

bedzie nowa, interdyscyplinarna przestrzen badawczg takze

" Anatomia trendu, Henrik Vejlgaard; Krakdéw 2008
2 Cos za cos. Wszechobecny konflikt pomiedzy jakoscia a dostepnoscia; Kevin
Maney, Krakéw 2011

3 Punkt przetomowy. O matych przyczynach wielkich zmian; Malcolm Gla-
dwell, Krakow 2009



dla projektantdéw wzornictwa i sprowokuje koniecznosc rede-
finicji historycznych kanonow oraz Bauhaus’owskiej nostalgii.
W naszej praktyce dydaktycznej projekty (nie tylko studenc-

Es)

kie) dzielimy na: ,case’y”, ,hope’sy” i ,dreams’y”. Case study
zostawiamy projektantom, dla ktérych podstawowym kryte-
rium skutecznosci sa statystyki sprzedazy, jesli jednak istotg
sztuk projektowych majg by¢ naprawde innowacyjne produkty,
ustugi, doswiadczenia i wszystko, co jeszcze sklejane bywa
z okresleniem design wypada nam sobie zyczy¢, zeby wsrod
corocznie powstajacych w ASP projektéw jak najwiecej byto
mozliwych do materializacji ,hope’séw” i co najmniej kilka
wizjonerskich ,dreams’ow”, ktore odwaznie przekraczaja ak-
tualne granice wyobrazni i nie poddajg sie schematycznym

kryteriom ocen.

EDUKACJA

Ksztatcenie projektantow jest czestym tematem dyskusji nie
tylko w srodowisku akademickim, ale rowniez wsrdd praco-
dawcow. O tym jak ksztatcic przyszte pokolenia, dyskutuje
sie takze w kontekscie zmian, ktére mozna zauwazy¢ na
rynkach globalnych. Studiowanie architektury bez umiejet-
nosci programowania niebawem stanie sie odpowiednikiem
studiowania filologii klasycznej badz historii architektury. Inte-
resujace studia, ogromna wiedza - jednak bez nabycia zestawu

wspotczesnych, praktycznych umiejetnosci zostanie brutalnie

zweryfikowane przez rynek pracy.

Projektowanie w samej idei jest interdyscyplinarne i dotyczy
przysztosci bardziej niz jakakolwiek inna dziedzina. Co zatem
powinno sie miesci¢ w programie studiéw projektowych i ja-
kie umiejetnosci nalezy ksztattowac u studentow, wiedzac ze
w momencie ukonczenia studiow dany absolwent zmierzy sie
z zupetnie innymi wyzwaniami niz te, ktore istniaty podczas
rozpoczecia przez niego edukacji na uczelni?

Mozna wytypowac pewien zbior cech osobowosci, jakich moz-
na wymagac od projektanta i prébowac je wykrzesac lub wy-
szlifowac¢ w toku edukacji. Projektant powinien posiadac¢ umie-
jetnos¢ analitycznego myslenia oraz zdolnos¢ do interpretacii
interdyscyplinarnych danych, ktére bedzie potrafit przekta-
dac¢ na decyzje projektowe. Ciekawos¢ swiata i dociekliwosc
réowniez naleza do zbioru cech bezspornych, jakie kazdy do-
bry projektant powinien posiadac¢. W przypadku konkretnych
umiejetnosci sprawa nie jest tak jednoznaczna, gdyz podobnie
jak w przypadku absolwentéw zarzadzania, nasuwa sie szereg
pytan: ,zarzadzanie - czym ?”, ,projektant - czego?”. Potrze-
ba dopetnienia powoduje koniecznos¢ bardziej precyzyjnego
okreslenia obszaru projektowego.

Design zaczyna obejmowac coraz szerzej rozne dziedziny,
przez co staje sie trudniejszy do zdefiniowania. Nie nalezy tej
trudnosci postrzegac negatywnie, gdyz w przypadku branzy
kreatywnej jest ona niewatpliwie zaleta. Radykalne zamyka-

nie w definicjach dyscypliny projektowej jest jej catkowitym
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zaprzeczeniem, ponadto niebezpiecznie ogranicza pole dzia-
tania dla samych projektantow. Jednak pytanie - ,czym jest
design?” - powraca niczym bumerang, rowniez ze wzgledu na
stale rosnaca liczbe absolwentow kierunkow projektowych.
Wsrod wielu praktykow, jak i teoretykdw, powyzsze pytanie
moze wywota¢ pobtazliwy usmiech badz grymas irytacji na
twarzy, gdyz przywotuje na mysl nierozwiazywalne filozoficzne
kazusy. Ich sens opiera sie na tym, ze sg nierozwigzywalne,
lecz samo podjecie wysitku intelektualnego, staje sie istota
problemu. Design thinking, design management, design prze-
strzeni, product design, design spekulatywny, art design — po-
dobnych, najczesciej anglojezycznych kompozycji jezykowych,
ktére zawierajg stowko ,design”, mozna wymienic¢ wiele. O ile
przez swoja popularnos¢ samo stowo zdewaluowato sie, to
proces ten nie dotknat samego pojecia projektowania - ono je-
dynie naturalnie sie rozrosto i stale ewoluuje. Takie rozumienie
dziedziny utatwia tez pojecie tego, kim moga by¢ absolwenci
kierunkow projektowych.

Indywidualnos¢ uczelni generuje roznice pomiedzy nimi. In-
nych umiejetnosci oczekujemy od absolwentow politechniki
i uniwersytetu, zas zupetnie innych od absolwentdw szkoty ar-
tystycznej. Poddawanie sie stereotypowemu mysleniu w tym
przypadku nie jest dobrym tropem, gdyz to wtasnie specyfika
uczelni buduje réznorodnosc¢ na rynku pracy, jak i ustug pro-
jektowych. Design rdzennie zawsze byt wypadkowa nauk tech-

nicznych, humanistycznych i sztuk pieknych, ale nie istniat

bez ekonomii i biznesu. Zatem kazde srodowisko uczelniane
jest dla designu naturalne, cho¢ powoduje, ze mamy inaczej
ustawione punkty ciezkosci. W oczywisty sposob przektada
sie to na charakter absolwenta. Jezeli jestesmy zaintereso-
wani wspotczesna literatura czy poezja, szybciej zgtosimy sie
do biblioteki na uniwersytecie, niz postaramy sie o kwerende
w bibliotece politechniki na wydziale mechanicznym. Z pozoru
porownanie wydaje sie by¢ infantylne i oczywiste, jednak gdy
wracamy do pytania o to, czego powinnismy oczekiwac¢ od
absolwenta studiow projektowych, juz takie jednoznaczne nie
jest. Wiele wydziatow projektowych na uczelniach artystycz-
nych, szczegdlnie w Srodkowej Europie, stawia za cel swoim
studentom praktyczna nauke rozwigzywania problemow. My-
slenie problemowe jest czesto gtowna metoda projektowa,
oprécz niej ogromny nacisk ktadzie sie na myslenie o projek-
towaniu jako o procesie, gdzie efekt koncowy nie jest najistot-
niejszy, ale jest jego wypadkowa - zupetnie odwrotnie niz na
rynku pracy i w praktyce zawodowej. Zaréwno rozwigzywanie
problemdw, jak i myslenie procesowe jest abecadtem sSwiata
projektowego. Jesli znajomosc¢ alfabetu w XXI w stuzy nam do
konstruowania komunikatu do wspoétczesnego odbiorcy na-
szych ustug po tacinie, to przekaz ma co najmniej apokryficzny
charakter, szczegodlnie w kontekscie tak dynamicznej dziedziny
jaka jest design. Cecha charakterystycznag oraz wielokrotnie
odbierana jako przewaga uczelni artystycznych posiadajacych

wydziaty projektowe nad pozostatymi, jest zdolnos¢ do inter-



pretowania zgromadzonej wiedzy w sposob wizualny. Este-
tyczna wrazliwos¢ oraz umiejetnosc generowania komunika-
toéw wizualnych zasila kulture materialng i jest doceniana przez
przemyst i gospodarke nie tylko w przypadku projektowania
débr luksusowych. Zagadnienia zwigzane z wygladem niegdys
jednoznacznie kojarzone z projektowaniem obecnie okreslane

sg jako stylistyka.

STYLISTYKA # TUNING

Stylistyka czesto btednie utozsamiana jest ze stylizacja badz
tuningiem rowniez w srodowisku projektantow. W wyniku
pewnego skrotu myslowego zagadnienia dotyczace formy
i wizualnej reprezentacji efektu projektowania zostaty spro-
wadzone do poziomu dekoracji, co zupetnie nie pokrywa sie
z istotg stylistyki. Ze szkoda dla kultury materialnej dyskusje
o tym, czym jest projektowanie, skupiaja sie na dwoch wcale
nieodlegtych od siebie biegunach. Sa to: dorazne rozwiazy-
wanie problemow projektowych oraz przeprowadzanie sy-
mulacji, jaka jest rozpisanie procesu projektowego. Projek-
tanci po szkotach artystycznych sami pozbawiaja sie swojego
najwiekszego atutu, czyli wtasnie umiejetnosci i rozumienia
wizualnosci wytworu. Krzywdzacy skrot myslowy polega na
kolokwializacji zagadnien. Stawiajac na jednej szali kwestie
tego, czy wytwor spetnia swojag funkcje, a na drugiej - czy jest

estetyczny, tatwiej wykazac, ze jezeli cos nie spetnia swojej

4 ,Design 1940-1990. Wzornictwo i projektowanie , Raymond Guidot s 102

funkcji, to mniej istotne jest jak wyglada. Nie mozna sie z tym
nie zgodzi¢, jednak ten skrot myslowy odpowiedzialny jest za
czarny PR stylistyki, miesci sie on w stwierdzeniu: ,wazniejsze,
zeby cos dziatato, niz zeby tadnie wygladato”. To z pozoru nie-
winne zdanie powoduje, ze projektanci z uczelni artystycznych
rezygnuja ze swojej najwiekszej przewagi i probuja mierzy¢ sie
jedynie w aspektach technicznych i ekonomicznych w wy-
znaczonym przez siebie obszarze problemu projektowego.
Zagadnienia estetyczne zostajg wykreslone i nie sg brane pod
uwage. Irracjonalnosc¢ tej sytuacji polega na tym, ze rynek oraz
konsumenci wymagaja, aby po tym jak niezbedne minimum
(,dziata/nie dziata”) zostato spetnione, aspekty wizualne byty
gtownym tematem i zdaniem dla projektanta. Podobnie jest
z modernistyczna pryncypalng zasada projektowa FFF (Form
Follows Function)?, ktora przez ostatnie 80 lat byta interpre-
towana, odwracana, zmieniana, bagatelizowana na wiele spo-
sobdw. Zasada trzech ,F” z lat trzydziestych ubiegtego wieku
mowi o tym, ze forma podaza za funkcja i jest poktosiem
rozwazan dotyczacych aspektéw estetyki, jednak pozostaje
charakterystyczna dla zatozerh modernizmu. Warto zauwazyc,
ze to w istocie o formie jest mowa, gdyz jest ona obok funkcji
gtownym budulcem. Nie jest zas sama funkcja, gdyz wéwczas
stanowitaby jedynie rozwiazanie problemu a nie projekt.

Stylistyka tym sie rézni od tuningu, ze jest integralng czescia
projektu, tgczy sie i czesto uwydatnia funkcjonalnos¢ produk-

tu, pomaga lepiej go zrozumiec. Jesli dotyczy projektowania

11
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przedmiotdw, jest przede wszystkim znakiem jakosci. Koeg-
zystencja innowacyjnosci rozwigzana, solidnosci wykonania
oraz designu w rozumieniu wtasnie stylistycznym jest wa-
runkiem koniecznym do spetnienia, dotyczy to wszystkich
wytworow projektowych trafiajgcych na rynek. W przypadku
gdy wizualnos$¢ produktu jest traktowana nieintegralnie z pro-
jektem i powstaje niezaleznie od technologicznych, technicz-
nych oraz uzytkowo-funkcjonalnych aspektow produktu, ma
ogromna szanse stac sie jedynie stylizacjg, co zawsze przez
konsumenta bedzie odbierane jako brak autentycznosci lub
przerost formy nad trescia. Istnieje grupa przedmiotéw, ktore
bywaja niestusznie podtgczone pod kategorie product designu
i Swiadomie wykorzystujg lub wrecz naduzywaja stylizacji - sg
to gadzety i rekwizyty. W odrdznieniu od stylistyki, ktora jest
synonimem designu w odniesieniu do wygladu przedmiotu,
stylizacja i tuning sa nieuzasadniong projektowo dekoracja,
czyli czesto zbednym wytworem. Zagadnienia z obszaru sty-
listyk dotycza gtéwnie projektowania kultury materialnej, nie
wypetniaja catego obszaru niematerialnego, w ktéry wkracza
design. Swiadomos$é projektanta powinna te niematerialne
czynniki rowniez uwzgledniac.

Na poparcie tezy dotyczacej wagi edukacji projektowej odby-
wajacej sie na uczelniach artystycznych warto uwzglednic ist-
nienie takich organizacji jak wtoska Altagamma czy francuska
Committe Colbert. Sa to organizacje zrzeszajace producentow

débr luksusowych. Najwazniejszym czynnikiem strategicznym,

ktéry ma wptyw zaréwno na marke, jak i na oferte, jest jakosc
produktu. Wedtug Raportu Bains & Company oraz Altagamma
strategia produktu luksusowego powinna ktas¢ najwiekszy
nacisk na jakosc¢, serwis, design oraz silng marke®. Stylistyka
wystepuje rownolegle do innych filozofii projektowych jak de-
sign uniwersalny. Oprocz rynku towarow luksusowych dotyka
znaczenie wiekszego obszaru projektowego, gdyz wigze sie
jedna z atawistycznych potrzeb cztowieka jaka jest otaczanie

sie pieknem.

EKSPOZYCJE PROJEKTOWANIA AUTORSKIEGO

Projektowanie, produkcja, promocja, sprzedaz. To cztery ele-
menty, ktérych suma pozwala na dotarcie z produktem do
odbiorcy. Projektant, ktory zdecyduje sie na opracowywanie
swoich autorskich produktéw, szczegdlnie na poczatku swojej
kariery zawodowej, musi w rownym stopniu zadbac o kazdy
z powyzszych etapow. Ze wzgledu na specyfike wyksztatcenia
mtody adept sztuki projektowania najbardziej zaznajomiony
jest rzecz jasna z dwoma pierwszymi etapami procesu opraco-
wywania produktu. Nieco inaczej wyglada sprawa z promocja,
swietnie przeciez opracowanych produktow.

Jednym z kanatow dotarcia ze swoimi produktami do kon-
kretnego odbiorcy jest udziat w wystawach podczas odby-
wajacych sie cyklicznie targow oraz festiwali wnetrzarskich,

mody i projektowania. To w jaki sposdb autorsko zaprojekto-

5 ,Strategie http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetai.element.deskli-
ght-1477a620-514e-4ce4-80c0-7f82a32442f7marketingowe dobr luksuso-
wych” Wioletta Dryl's. 63 (dostep 1.12 2016)



wane produkty tam sie znajda zalezy nie tylko od wczesniej
przyjetej strategii promocji ale tez, a moze przede wszystkim

od warunkow finansowych wystapienia podczas w/w imprez.

FESTIWALE VS TARGI

Projektant, producent, specjalista od marketingu i sprzedaw-
ca w jednym ma do wyboru 2 rodzaje aktywnosci, w kto-
rych moze wzig¢ udziat: targi i festiwale. Aby nie rozczarowac
sie poézniejszymi efektami uczestnictwa w jednym z powyz-
szych rodzajow przedsiewzie¢ nalezatoby poznac¢ specyfike
danej kategorii ekspozycji swoich produktow. Targi to przede
wszystkim miejsce sprzedazy bezposredniej, gdzie nawiazuje
sie nowe relacje z kontrahentami lub umacnia dotychczasowe.
Podczas targow nie tylko mozna spotkac sie ze swoimi kon-
sumentami korncowymi ale przede wszystkim z potencjalnymi
dystrybutorami oraz przedstawicielami sieci zakupowych. To
oni w ramach wynegocjowanych umow zajma sie sprzedaza
produktéw na wybranych rynkach. Z tego tez wzgledu przy-
gotowanie do targéw to nie tylko wyprodukowanie produktow
aby wypetni¢ przydzielong przestrzern ekspozycyjna, ale to
rowniez opracowanie materiatow wspierajacych takich jak ka-
talogi, karty produktu, probniki, cenniki, czy tez wzory umow
dystrybucyjnych. Branzowe targi odbywaja sie najczescie]
w duzych osrodkach dysponujacych ogromnymi przestrze-

niami ekspozycyjnymi. Niewatpliwym liderem pod wzgledem

8 Raport German Trade Fair Industry Figures 2016, Association of the German
Trade Fair Industry, Berlin 2016

ilosci targowych metréw kwadratowych sa Niemcy (, gdzie
niemal kazdy land posiada znaczace w danej branzy imprezy
targowe w ktorej z powodzeniem autorsko zaprojektowany
produkt mozna wystawic¢. Rocznie roznego rodzaju niemieckie
narodowe i miedzynarodowe targi odwiedza ponad 10 mi-
lionow zainteresowanych®. Sa to m.in Frankfurt nad Menem
(Tendence, Ambiente), Dusseldorf (Medica), czy Berlin (IFA).
Nie mozna nie wspomnie¢ rowniez o targach odbywajacych
sie w Mediolanie (iSaloni), Sztokholmie (Furniture Fair), Paryzu
(Maison & Objet), Barcelonie (MWC) czy chociazby rodzimym
Poznaniu (Arena Design). Nie wszystkie oczywiscie dotycza
projektowania dla wnetrz, wszak swoje autorskie rozwigzania
mozna prezentowac w réznych dziedzinach zycia. Takie impre-
zy to rowniez wielki biznes dlatego tez kwoty, ktére przyjdzie
projektantowi uisci¢ za uczestnictwo w nich nie naleza do
najnizszych.

Inng kategorig przedsiewzie¢ podczas, ktorych mozna zapre-
zentowac swoje pomysty szerszej publicznosci sg festiwale.
S3g to imprezy towarzyszace targom jak np. Milan Design Week
rozsiany po catym Mediolanie odbywajacy sie rownoczesnie
z iSaloni. Sa to takze samodzielne imprezy jak todzki Design
Festival, czy londynski 100% Design. W odroznieniu od tar-
gow, po festiwalu najwiekszym zyskiem jaki mozna zdoby¢
jest tzw odzew medialny i publikacje w branzowych czaso-
pismach. Jest to podyktowane réwniez struktura odwiedza-

jacych. Zdecydowana wiekszos¢ to fascynaci, osoby scisle
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powiazane z branza wzornicza, trendhunterzy, dziennikarze
branzowi. Kolejna réznica sa przestrzenie w jakich odbywaja
sie festiwale. Oczywiscie wraz z progresywnym charakterem
prezentowanych produktéw musi is¢ w parze to w jakim oto-
czeniu ogladajgcy beda mogli doswiadczy¢ swiezo opracowa-
nych produktow lub czesto prototypow. Takim przyktadem
moze by¢ DMY Berlin. Do niedawna odbywat sie w hangarach
nieczynnego historycznego lotniska Tempelhof. Obecnie fe-
stiwal odbywa sie w murach nieczynnej elektrowni Kraftwerk
Mitte. Z jednej strony wybodr takich lokacji podyktowany byt
kosztem wynajecia ogromnych przestrzeni potrzebnych na
zgromadzenie dziesigtek marek i projektantow, z drugiej zas
jest to konsekwentne dziatanie aby odwiedzjacy ale i sami wy-
stawy mogli poczu¢ atmosfere eksperymentu i future-thinking
swoich dziatan. Podczas festiwali prezentowane sa nie tylko
same produkty ale rowniez sposdéb myslenia projektanta nt
produktu. Mozna powiedziec¢ iz na targach buduje sie relacje
aby propagowac¢ swoj produkt, natomiast podczas festiwali
dokonuje sie autoprezentacji swoich umiejetnosci projekto-

wych oraz kreowania wizerunku.

MLODZI PROJEKTANCI A TARGI | FESTIWALE

Z racji niedostepnosci ze wzgledoéw ekonomicznych, duzych

imprez targowych i festiwalowych, organizatorzy przygoto-

wujg strefy gdzie swoje dokonania moga pokazywaé¢ mtodzi
projektanci. Taka sekcje ,Talents” posiadaja jedne z wigekszych
targéw akcesoriow i wyposazenia wnetrz: Tendence i Ambien-
te we Frankfurcie nad Menem. Dwa razy do roku wytanianych
jest kilkudziesieciu projektantéw z catej Europy, pokazujacych
swoje prace pod wspomnianym szyldem. Tego typu sekcje
nie tylko utatwiaja dostep do duzych imprez targowych ale
rowniez sg jasnym sygnatem dla potencjalnych kontrahentow
i medidw, ze w danym miejscu mozna obejrze¢ rozwigzania
wychodzace poza rynkowe zastate ramy.

Rowniez i same media organizuja w ramach targéw wydzielone
strefy. Portal internetowy DesignBoom byt twdérca tzw Mar-
tow, w ramach ktorych projektanci mogli sprzedawac¢ swoje
produkty podczas duzych targow, jak np. Stockholm Furnitu-
re Fair czy festiwali jak Tokio Design Week. Do kazdej edycji
L<targowiska” (z ang. mart) z osobna dobierani byli uczestnicy.
Forma prezentacji i sprzedazy rzeczywiscie przypominata tar-
gowisko — projektanci mieli do dyspozycji stot oraz przestrzen
wokot niego.

Kolejnym sposobem zaistnienia na miedzynarodowej arenie
jest uczestnictwo w wystawach tematycznych lub promuja-
cych region lub kraj, z ktorego projektanci sie wywodzg. Tego
typu przedsiewziecia sg organizowane na ogot sg przez insty-
tucje kultury lub lokalne centra designu. W roku 2014 podczas

Milan Design Week w ramach wystawy ,Smak Przedmiotu”



zaprezentowanych zostato dwanascie produktéw zaprojekto-
wanych na Pomorzu. Organizatorem wystawy byto Centrum
Designu Gdynia. Obok uznanych firm i projektantow, swoje
prace pokazaty rowniez grupy i projektanci z mtodszego po-
kolenia, dla ktérych samodzielne pokazanie sie podczas MDW

nie bytoby mozliwe. Wystawa doczekata sie czterech edycji.

TWORZENIE TYMCZASOWYCH BRANDOW

Projektanci czesto wystepuja pod wspodlnie stworzonymi mar-
kami lub w ramach projektow specjalnie przygotowanych na
specyficzng okazje. Taki mechanizm dziatania pozwala na
zwiekszenie zasiegu promocji wytworzonych produktow po-
przez np. wypracowanie spojnej kolekcji elementéw wyposa-
zenia wnetrz. W wypadku dziatania indywidualnego mozliwe
bytoby zaprojektowanie i wytworzenie tylko jednego elementu,
chociazby ze wzgleddw ekonomicznych. Wspodlne wystepowa-
nie podczas targow, festiwali czy wystaw nie zabrania indywi-
dualnego promowania swoich produktow czy tez catej kolekgiji.
Manuba - kolekcja GDD powstata wtasnie z ta mysla. Jest to
zestaw akcesoridw oraz elementow wyposazenia zaprojekto-
wanych przez 5 projektantow i wytworzonych przez 5 lokal-
nych rzemieslnikow. Dzieki takiemu modelowi pracy udato sie
wytworzyc¢ krotkie serie produktow, a w projekt zaangazowa-

nych byto kilkanascie osdb. Dla wszystkich produktow zostat

przygotowany jednolity jezyk materiatdw promocyjnych takich
jak witryna internetowa, zdjecia produktowe, filmy pokazujg-
ce proces projektowy i wytwdrczy. Zaprojektowana zostata
identyfikacja wizualna, ktora jest nie tylko wykorzystywana
w materiatach promocyjnych ale i na samych opakowaniach
produktéw i elementach z nimi zwigzanych. Kazdy z uczest-
nikow oraz organizator posiada swoje kanaty marketingowe,
ktérych suma daje nieporownywalnie wiekszy zasieg dotarcia

do odbiorcow niz dziatania indywidualne.

PO PIERWSZE PLANOWANIE

Tak jak w przypadku kreowania nowej wizji produktu tak
i w przypadku uczestniczenia w réznego rodzaju przedsie-
wzieciach - nalezy je zaplanowac. Sama obecnos$¢ podczas
targéw czy festiwali, to tylko czesc pracy jaka nalezy wykonac
aby skorzystac z kilku dni eksponowania produktéw. Nie na-
lezy nie docenia¢ utrzymywania kontaktéw z kontrahentami,
partnerami biznesowymi czy mediami réwniez po zakoncze-
niu prezentacji. Uczestnictwo w targach i festiwalach nie jest
uwienczeniem wielomiesiecznej pracy, jest raczej waznym,
ale tylko etapem w procesie budowania autorskiej marki pro-

duktowej.
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Sztucce
Dorota Rybacka

ydzacy

nir Fijatkowski,
dr Marta Flisykowska

2014 | zadanie semestralne
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Sztuéce

Aleksandra Kalinowska
Monika Woszczak
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski,
dr Marta Flisykowska

2014 | zadanie semestralne
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Sztucce

Filip Nizynski










Sztucce

Bartosz Jaroszek
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski,
dr Marta Flisykowska

2014 | zadanie semestralne
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HTitanium - Semisantoku”.
Zestaw unikatowych nozy kuchennych

Stawomir Fijatkowski

5011
2015
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»Polish sushi”. Widelczyki koktajlowe
Stawomir Fijatkowski

lekN=
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»Noz do...”

Justyna Chodnikiewicz

prof. Stav

s ir Fijatkowski
dr Marta Fli

kowske

a

2015 | zadanie semestralne
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»LU an”. Serwis do zielonej herbaty
Maria Marjakova
prowadzacy: Stawomir Fijatkowski

2015 | dyplom licencjacki




»Jak zjesc... spaghetti?” - sztucce
Karolina Navus Wysocka

owadzacy

rof. Stawomir Fijatkowski

ngr Pawet Pomorski

)13 | zadanie semestralne

31



32

»Jak zjesc... fladre?” - sztucce
Rafat Nakielski

prowadzacy:

Stawomir Fijatkowski

dr Marta Flisykc

pro

2014 | zada



»Jak zjesc... pierogi?”

- zestaw klamerek

do gotowania pierogow
Monika Pisarek
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
mgr Pawet Pormorski

2013 | zadanie semestralne
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Degutiera
Marta Flisykowska
2015

34



Stot Transuarium
(wystawa Pure Nord Design)

Marta Flisykowska
(zdjecia: Krzysztof Winciorek)
2013
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»Stot do towarzystwa. Kompleksowy
zestaw stotu i akcesoriow stotowych
o funkcji integracyjnej”

Hanna Litwinowicz

Sandra Hoeppner

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

dr hab. Marek Jozwicki

2016 | dyplom magisterski










»Jak zjesc... sledzia?”
Kolekcja naczyn ceramicznych.
Anna Gutowska

prowadzacy:
prof. Stawomir Fijatkowski

2015 | dyplom licencjacki

39






sOrnament to nie przestepstwo”.
Autorska interpretacja zjawiska dekoracji.

Natasza Grzeskiewicz
prowadzacy: prof. Stawomir Fijatkowski
2012 | dyplom magisterski

41



»Rotate”. Naczynie do dre’ssingu
(projekt zrealizowany w Cmielowie
w ramach projektu Art Food 2015)
Agnieszka Sulkowska

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

dr Marta Flisykowska
Marek Cecuta

2015 | zadanie semestralne




sHommage to Ph. Starck”. Dzbanek

z funkcja wyciskacza cytryny (projekt
zrealizowany w Cmielowie w ramach
projektu Art Food 2015)

Filip Nizynski

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski,

dr Marta Flisykowska

Marek Cecuta

2015 | zadanie semestralne
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Naczynie degustacyjne, wzmacniajace
zmyst zapachu (projekt zrealizowany
w Cmielowie w ramach projektu Art
Food 2015)

Justyna Chodnikiewicz
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
dr Marta Flisykowska

Marek Cecuta

2015 | zadanie semestralne
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»sImpreza po polsku” - dwojaki
Karolina Ryfka

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

2013 | zadanie semestralne
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»impreza po polsku”
— poczworny lejek do wodki

Karolina Navus Wysocka
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»Naczynie liturgiczne dla kosciota
Sw. Jana w Gdansku”

Renata Korpas
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
2012 | dyplom magisterski




»,Karafka Osobista.
Sensualne naczynie do wina domowej roboty”

Monika Niklas

49
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»Design z akcentem regionalnym”
- ttuk kaszubski

Anna Dul

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
mgr Pawet Pormorski

2009 | zadanie semestralne



»Design z akcentem regionalnym”
- wypiekacz ornamentow

Agata Krawczyk
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
megr Pawet Pomorski

51



Studium

Bartosz .

prowac
prof. ¢
dr Mz
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Studium stylistyczne przedmiotu - hantle
warsztaty projektowe

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

dr Marta Flisykowska

2014 | zadanie semestralne




Studium stylistyczne przedmiotu - hai
Irmina Fularczyk
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
dr Marta Flisykowska

2014 | zadanie semestralne






Studium stylistyczne przedmiotu - proca
Bartosz Jaroszek

Studium stylistyczne przedmiotu - ,,resoraki”
/ seria zabawek

Bartosz Jaroszek

prowadzacy:
tawomir Fija

dr Marta Flisykow

pro

57



»Kolekcja narzedzi kuchennych”
Ewa Traczuk

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

2013 | dyplom licencjacki



Redesign - gasnica
Krzysia Staniszewska
Matgorzata Szewczyk

59
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»Na krawedzi.
Obiekt funkcjonalny” - donica

Adam Lutomirski




»Na krawedzi. Obiekt funkcjonalny” - dziupla
Bogdan Dowlaszewicz

prowadzacy:
prof. Stawemir Fijatkowski
mgr Pawet Pormorski

2009 | zadanie semestralne
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Redesign - sanki
Monika Niklas

pr mir Fijat
dr Marta Flisykow




Redesign - sanki

Filip Nizynski
Jzacy:

D rav

dr Marta Flisykov

Drowac

63



»Siodto rekreacyjne”
Jagoda Bulik



Redesign — akcesoria jezdzieckie
Matgorzata Szewczyk

65



»Na plazy. Obiekt funkcjonalny”
- kamienie o optymalnych ksztattach
do puszczania ,kaczek”

Agnieszka Szanowska

er‘:j;rm Fijatkowski
t Por

66




»Na plazy. Obiekt funkcjonal
- kredka battycka

Izabela Sadowska
prowadzacy:

rof . Stawomir Fijatkowski
*J Pawet Pomorski

2012 | zadanie semestralne

-
.




»Rozewie - sygnifikant miejsca”

Stawomir Fijatkowski
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“Upcyckled Baltic Sea Creatures ”
- seria miniatur rzezbiarskich

Phillip Hainke (Erasmus — FH Koblenz)
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

dr Marta Flisykowska

2014 | zadanie semestralne



»Ekspresja materiatu” - pedzle
Marta Klimkowska

71



72

»Na plazy. Obiekt funkcjonalny”
- wydmowy slizgacz
(przetestowany w tebie)
Aleksandra Hamadyk
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

mgr Pawet Pormorski

2010 | zadanie semestralne




»Na plazy. Obiekt funkcjonalny” - przysiadak

Agnieszka Krzyzanowska




»Na plazy. Obiekt funkcjonalny” - przysiadak
Julia Michalska

prowadzacy:
prof. Stawomir Fijatkowski
mgr Pawet Pomorski

2012 | zadanie semestralne




75



»Na plazy. Obiekt funkcjonalny”
- boja odpoczynkowa

Agata Krawczyk
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski,
mgr Pawet Pormorski

2010 | zadanie semestralne










»Zestaw akcesoriow wspomagajacych
nauke stylowego ptywania”
Izabela Sadowska

rof. Stawomir Fijatkowski
2013 | dyplom licencjacki

»Na krawedzi. Obiekt funkcjonalny”
- pomocnik zakupowy

Renata Korpas

mir Fijatkowski
>t Pomorski

79



»Na plazy. Obiekt funkcjonalny”
- stelaz na buty

Emilia Kohut




»Kurtka Battycka - projekt odziezy
na zmienna pogode”

Klaudia Szalecka

Prowadzacy: prof. Stawomir Fijatkowski

2015 | dyplom licencjacki

81



»Na plazy. Obiekt funkcjonalny”
- parasol sztormowy

Krzysia Staniszewska







»Mokasyn. Redesign tradycyjnej
formy obuwia zeglarskiego”
Krzysia Staniszewska
prowadzacy

tawomir Fijatkowski

ngr Pawet Pomorski

012 | dyplom magistersk

84









Haute Couture - buty
Matgorzata Szewczyk
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
mgr Pawet Pormorski

2009 | zadanie semestralne

87



Haute Couture - buty
Agata Krawczyk

prowadzacy:
prof. Stawomir Fijatkowski
mgr Pawet Pomorski

2009 | zadanie semestralne



»Polki-japonki, czyli krok naprzéd
w projektowaniu drewniakow.
Kolekcja unikatowego obuwia.

Agata Wojtczak

prowadzacy:
prof. Stawomir Fijatkowski

2014 | dyplom licencjacki

89



»Estetyczne i wizerunkowe aspekty
wspotczesnej protetyki”
Michat Bilinski




»Geek Out - koncepcyjny projekt okularow
meskich, wykonanych w technologii SLS”

Aleksandra Kalinowska

91









»Function follows form” — ubidr unikatowy
Renata Korpas

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

mgr Pawet Pomorski

2008 | zadanie semestralne






96

—
e
.

= -y
e e ——
-




Haute Couture - patchwork Haute Couture - patchwork

Paulina Kamela Klaudia Szalecka
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Haute Couture - patchwork Haute Couture - patchwork

Aneta Raszeja Krzysia Staniszewska
Prowac Prov
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sInnowacyjne metody
odmierzania czasu”
Karolina Kulesza
Prowadzacy

rof. Stawomir Fijatkowski

100



»Projekt stylistyczny i prototyp
zegarka w technologii DMLS
(Direct Metal Laser Sintering)”

Nikolas Koscinski
Prowadzgcy
rof. Stawomir Fijatkowski

016 | dyplom magistersk

101



Kreatywne wykorzystanie technologii

rapid prototyping” — kamea prenatalna

Agnieszka Maksymiuk

Prowadzac

102



Naszyjnik ,,Szablon anatomiczny”
Agnieszka Maksymiuk







Wisior ,,Bloody Cherry” ,»Bizuteria Unikatowa. Obiekt rzezbiarski

(w zbiorach Muzeum Bursztynu w Gdansku) / obiekt uzytkowy”
Stawomir Fijatkowski Sara Gackowska
)13 prowadzacy: prof. St OWSKI

2013 | dyplom magisters

105
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»Amber Trend Book” - kolekcja unikatowej bizuterii
z zastosowaniem bursztynu battyckiego

Monika Reptowska, Bogdan Dowlaszewicz, Agata Krawczyk,
Natasza Grzeskiewicz, Emilia Kohut, Sara Gackowska, Alina
Filimoniuk, Agata Krawczyk, Matgorzata Szewczyk, Emilia Kohut,
Natasza Grzeskiewicz, Monika Reptowska, Karolina Navus
Wysocka, Monika Reptowska, Monika Pisarek,



Bartosz Jaroszek, Agata Krawczyk, Karolina Navus Wysocka, prowadzacy:

Irmina Fularczyk, Matgorzata Szewczyk, Amal al-Shahari, t Pomorski
Agnieszka Krzyzanowska, Hanna Litwinowicz, Bartosz Jaroszek, Ny we wspétpracy
Klaudia Szalecka, Daria Homma, Toh Ying Ying, Barbara 4 Bursztynu )

Jankowska, Michat Bilinski, Matgorzata Szewczyk,
Izabela Wtodarczak

107



Bizuteria unikatowa
Natasza Grzeskiewicz




»Bizuteria sensualna”
Emilia Kohut
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

2012 | dyplom magistersk

sTransformers — bizuteria przeksztatcalna”
Agata Krawczyk

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

2012 | dyplom magisterski

109



Pierscionki unikatowe: ,,Pumba
- sumo”, ,,Pumba First”

>SA

Stawomir Fijatkowski

''''''''
) [
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»Akcesoria reklamowe z bursztynem”
- zabarwiacz swiatta
Agnieszka Maksymiuk

prowadzacy

tawomir Fijatkowski
2011 | zadanie semestralne







Prototyp bizuterii (CAD/CAM)
Aleksandra Kalinowska
prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski

dr Marta Flisykowska

2015 | zadanie semestralne

»impreza po polsku. Kolekcja naczyn
stotowych sprzyjajacych interakcjom
podczas wspoélnego positku”

Magdalena Zochowska
prowadzacy: prof. Stawomir Fijatkowski
2015 | dyplom magisterski

113



»Kolekcja stodyczy molekularnych”

Katarzyna Wréblewska
Magdalena Kunkel

)11 | dyplom magistersk

114
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»Analiza zjawisk socjo-kulturowych
w mediach spotecznosciowych”

Saskia Wojtalewicz

prowadzaca:
Jarta Flisykows

ka

2016 | dyplom licencjacki
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»Projektowanie smaku.
Synestetyczna kolekcja lodow”

Julia Rajs

prowadzacy:

prof. Stawomir Fijatkowski
2016 | dyplom licencjacki
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Swifter - budka legowa dla jerzykow
Aleksandra Mohr

prowadzacy:
prof. Jarostaw Szymanski
mgr Jacek Ryn

2015 | praca magisterska




Chocolate Fixation
Katarzyna Pigtowska
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Domek dla kotow

Zuzanna Zaruska
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Honey Vase

Aleksandra Rutkowska
prowadzacy:

prof. Jarostaw Szymanski
mgr Jacek Ryn

2016 | praca semestralna
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LUZ

Marina Mellado




Rytuat parzenia kawy
Paulina Pucitowska

124




Nalewniczek
Sylwia Karwowska

prowadzacy:
prof. Jarostaw Szymanski
mgr Jacek Ryn

2013 | praca semestralna
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EOL 300 Manuba
Jacek Ryn Jacek Ryn - kierownictwo artystyczne
2014 2016







Nano-handel

Jacek Ryn
Paulina Ryn
Robert Mrowiec

201K
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Pomocnik ogrodnika amatora

prowadzacy: dr Pawet Getesz

)10 ‘ praca ucencjacka
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System do samodzielnego
transportowania kajaka gorskiego

Katarzyna Giedroy¢
dr Pawet Ge
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TABANDA

zdjecia z pracowni

2016 | Gdansk — Krolewska Fabryka Karabinow
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Krzesto: DIAGO
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- s Some
tawka Battycka
Tabanda / Filip Ludka - =
2014 | projekt zrealizowadny. na wystawe
Miasto+ (Gdypia DesignDaySl¥ &, - &




Zestaw stotow: £O$
Tabanda / Filip Ludka
2013

136



Zestaw siedzisk: FALON
Tabanda / Filip Ludka
2011
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Wystawa WOKOL STOLU Wystawa SMAK PRZEDMIOTU

0014-15 | festiwal DMY (Berlin), Wielka Zbrojownia (Gdansk), kurator: Jacek Ryn / razy?2
t ©dz Design Festival, Galeria CzechDesign (Praga) 2014-15 | Fuorisalone / Zona Tortona - Mediolan

Gdynia Design Days, Wystawa Swiatowa EXPO -Mediolan




Wystawa SENSES / Art Food 2015

od patronatem Instytutu Adama Mickiewicza / culture.p

Wystawa INFRAVIOLET
od patronatem Instytutu A
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DYPLOMY 2013/2014

ARCHITEKTURA | WZORNICTWO

Bdynia Design Days 4 -14 lipca 2014

Galeris PPNT Gdyriaa HALE LUKDWE
wystawa czynna: 4-31.07.2015 od 10:00-20-00

Cykliczne wystawy: DYPLOMY - ARCHITEKTURA | WZORNICTWO Wystawy Wydziatu Architektury i Wzornictwa:
curator: Marta Flisykowske MORZE TAK..., OWOCE MORZA
2013-16 | Gdynia Desion Davs - PPNT / Centrum Desis Gdvni <uratorki: Marta Flisykowska, Marta Kotacz

15 | £odz Design Festival




Warsztaty projektowe: BANDA ZNAD MORZA - stylistyka formy

Warsztaty projektowe: GOKART - studium stylistyczne




DESIGN W OBLICZU FONOHOLIZMU

9/06/2016 GDYNIA INFOBOX 17:00
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Warsztaty projektowe: W ruchu drogowym Warsztaty projektowe: FUTURE OF FOOD
#jestemoffine - Design w obliczu fonoholizmu / Design Spekulatywny
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Animal suffering, or not?

Animals killed per year The alternatives

44.5
billion
chickens

/r Insects
||l 280
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Warsztaty senselierskie: PROJEKTOWANIE ZAPACHU

rowadzacy: Marta Siembab, Maciej Kaweck

. e
IS

Warsztaty trenwatching’u: SWIADOMOSC ZMIAN

na Skals




W g I
| 5 I “a bl aivel
\ LA AM\ T AL ED N &
AW 0 M I l|.:f£~.’.—-1 NYA
T Sy
: N-7518 015
Beijing Internaticnal Design Week 3015
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Wystawa BALTIC AMBER - Stawomir Fijatkowski
OtOrac

Baltic Amber Festival
Z Instytute olskim w Pek

, | Beijing Design Week

e, Pekin 5 gkon




Wystawa STREFA TESTOW
ootkurator: Filip Ludke wspotkurator: Filip Ludke
d7Z Design Fest 7 Barlinek Institute o L;'\‘:f\. Design/

1L

2014 | todz
2015-16 | £odz Design Festival,
Fuorisalone / Zona Tortona

|

'WYSTAWA INTERAKTYWNA
P HARLINER + TABANDA + DESIGN ALIVE
- Iy ™







Z/?/A
1/







