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ze do wszel-
jiz ja’ prze-
imarketingu.

€] Jest wystawa- konsump-
cyjny festyn sztuki, ktory w formie
realizacji artystycznych zawiera
w sobie wnioski teoretyczne, wy-
nikowe moich badan nad rola
i strategiami sztuki postkon-
sumpceyjnej oraz diagnozy na te-
mat konsumenta kultury.

Prace tworcze skladajace sie na
FESTYN SZTUKI zostaly zreali-
zowane z zachowaniem zasad ty-
powych dla spoleczenstwa konsu-
menckiego i ogdlniej rzecz biorac
marketingu, reklamy i produktu-
czyli zgodnie z metodami wypra-
cowanymi w stworzonym prze-
ze mnie teoretycznym typie sztu-
ki postkonsumpcyjne;.

Moje rozwazania zorganizowa-
tem wokdl pojeé takich jak auto-
utowarowienie, fake, lovebran-
ding, makdonaldyzacja i disne-
izacja, hipermarketyzacja sztu-
Ki, produkowanie kultury, jezyk
produktu i baumanowskie ,iden-
tity kits”
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postkonsumpcyjnej, a takze przyj-
muje, postawe/strategie metafo-
rycznego surfera- czyli artysty ply-
nacego na fali oferty i produktow.
Przywolang strategie jak i model
sztuki definiuje w czeSci teoretycz-
nej mojej rozprawy.

Moja praca opiera si¢ na trans-
ferowaniu pojec i asumptéw teo-
retycznych z pogranicza socjolo-
gii, ekonomii, antropologii, a tak-
ze teorii konsumpgji i sprawdza
jak kielkuja one w sztukach piek-
nych, a zwlaszcza w tych miej-
scach gdzie sztuka nie wytworzy-
la wlasnej nomenklatury by opi-
sa¢ zjawiska mnie interesujace.
Rozwazam to, co Bauman nazy-
wa zestawem tozsamoSciowym

i autoutowarowieniem oraz to jak
sfery komunikatu w nich zawarte
moga przelozy¢ sie na jezyk pla-
styezny- jezyk produktw’, kidry
postrzegam jako esperanto $wia-

ta konsumentow.

0 fake'u,

lovebrandingu
| autoutowarowieniu.

FESTYN SZTUKI // ART BA-
ZAAR to haslo, ktore przede
wszystkim odnosi si¢ do estety-
ki mojej wystawy. Jest wskazow-
ka jezeli chodzi o zrozumienie jej
wizualnych aspektow ale oddaje
tez atmosfere narracji poszczegol-
nych prac i laczy je w koherentna
sytuacje. Poza pierwszymi skoja-
rzeniami z celebracja, obchodami,
Swietem, dziwnoscia, prza$noscia,
kakofonia, i melanzem barw, FE-
STYN nawiazuje tu tez do proce-
su disneizacji. Z definicji jej cze-
Scig s takie elementy jak praca
emocjonalna i cale pakiety mie-
szajacych sie doswiadezen i do-
znan. W zwigzku z tym chcee, zeby
ta wystawa byla traktowana jako
pelen pakiet doswiadczen, niero-
zerwalnych od siebie. A tam gdzie
sie one ze soba mieszaja, wysta-
wa powinna stanowi¢ wlasnie ta-
kie pelne konsumenckie dozna-
nie mojej wypowiedzi tworczej.

" FIGNACY& ©ooo0 %%
0 wystawie

Z kolei prace emocjonalng wy-
konalem tutaj ja, 1 z uSmiechem
emotikony wiszacej na bramie
AETAS PLASTICA i charyzma
mnie prezentera ART UNBO-
XINGU, zapraszam do skonsu-
mowania mojej wystawy- $wie-
ta konsumpgji i konsumpcyjnej
Swiatyni jednocze$nie.
Rozwazajac kolejne hasla z roz-
leglego tematu mojej dysertacji
mozna natrafi¢ na ustawione po-
zornie antagonistycznie pojecia
Jkonsument versus kultura™ jest
to gléwna relagja, ktéra za pomo-
ca wypowiedzi tworczych mam
zamiar wystawg, opisat. Zwiazek
ten probowalem réwniez okresli¢
za pomoca moich rozwazan teo-
retycznych. W obrebie wystawy
w sposob performatywny wcie-
lam si¢ w postaé tytutowego kon-
sumenta, co przychodzi mi catko-
wicie naturalnie jako nasiaknietej
popkultura jednostce. Pozeram
i asymiluje kulturowe memy- sta-
je sie to moja metoda do konsty-
tuowania postkonsumpcyjnej wy-
powiedzi tworczej.

Nastepne aspekty jakie padaja
w temacie to fake, lovebranding
iautoutowarowienie- te takze sta-
ja sie czym$ w rodzaju metody ar-
tystycznej. Lovebranding wskazu-
je tu na stworzenie pewnego ro-
dzaju marki osobistej- korzystam
z siebie jako przykladowego kon-
sumenta ale jednocze$nie traktu-
je swoja osobe jak produkt i sprze-
dawca, tegoz towaru. To laczy sie
z autoutowarowieniem, ktore
poza uprzedmiotowieniem 0so-
by wskazuje tez na zrewidowanie
granicy pomiedzy sztuka, a pro-
duktem. Z kolei kategoria fake'u
jest jednym z narzedzi, ze sposo-
béw wyrazu jakim jest podszywa-
nie si¢ pod inne realizacje twor-
cze czy tez konkretne produkty
albo marki, a w finale pod tytulo-
wy FESTYN.
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BIO

Filip Ignatowicz

Urodzony w 1990 roku. Absol-
went Wydzialu Malarstwa Aka-
demii Sztuk Pigknych w Gdan-
lom obronit w 2014 .
wniach prof. Henry-
ka Cze$nika, prof. Witostawa
Czerwonki i prof. Roberta Flor-
czaka, zostal nagrodzony przez
MKiDZN podczas wystawy Naj-
lepsze Dyplomy ASP w Polsce.

Laureat Konkursu Czerwonej
Rozy.

Jest takze absolwentem Rezyse-
rii w Gdynskiej Szkole Filmowe;.
Dyplom - krétkometrazowy film
fabularny ,NOWY BRONX” -
obronil w 2017 r. pod opieka, prof.
Roberta Glinskiego i Leszka Sta-
rzynskiego.

Od 2017 r. Filip pracuje jako
asystent na Wydziale Malarstwa
ASP Gdansk.

Swoimi ostatnimi pracami pro-
buje przyjrze¢ si¢ kondycji czlo-
wieka funkcjonujacego w rzeczy-
wisto$ci konsumpcyjnej.

Jego tworczoé¢ choté
z malarstwa, jest multidyscypli-
narna. Realizuje video, instala-
gje, performance, a takze akcje
w przestrzeniach publicznych.
Zajmuje si¢ takze filmem, foto-
grafia, projektami artystyczno-
badawezymi oraz  wideo-sceno-
grafia.

wwwifilipignatowicz.com
insta: @fignacy

Wybrane wystawy
i pokazy:

2018 - ,Nieistniejaca pracownia
Witostawa Czerwonki’, Zbrojow-
nia Sztuki, Gdansk.

2016 - NARRACJE#8 - wy-
stawa sztuki w przestrzeni pu-
blicznej, (Instytut Kultury Miej-
skiej i Gdanska Galeria Miejska),
Gdansk.

2016 - HANSEartWORKS - Ga-
lerie: S12 i Kraft, Bergen, Norwe-
gia.

2015 - INTERNATIONAL VI-
DEO ART LIMOUSINE FESTI-
VAL, New York City, US.A.

2015 - CUD, Zona Sztuki Aktual-
nej, Szczecin.

2015 - TEST EXPOSURE, Mie-
dzynarodowe Biennale Sztuki
Mediéw WRO, WRO Art Center,
Wroclaw.

2014 - KOLO CZASU - 8. Mie-
dzynarodowy Festiwal Perfor-
mance, ZNAKI CZASU - Cen-
trum Sztuki Wspélcezesnej w To-
runiu.

2014 - GDANSKIE BIENNALE
SZTUKI, Gdanska Galeria Miej-
ska.

2014 - ,RYSOPIS” - Griffin Art
Space w DH RENOMA & WRO
Art Center, Wroclaw.

2014 - FIGNACY SUPER
OFERTA, indywidualna wysta-
wa, Gdanska Galeria Miejska.

2014 - Pixels of Identities, Gale-
ria de Arte Laura Haber, Buenos

Aires, Argentyna.

2014 - MORPHOS - Sustainable
Empires, Palazzo Albrizzi, Wene-
cja, Whochy.

2013 - Market czy Art?, Stary Bro-
war - SLODOWNIA+1, Poznan.

2013 - NARRACJE#5, wysta-
wa sztuki w przestrzeni publicz-
nej, (Instytut Kultury Miejskiej
i Gdanska Galeria Miejska),
Gdansk.

2013 - SZTUKA NA GIELDZIE
vol. 2, Pracownia Sztuki Zaanga-
zowanej Spolecznie  REWIRY,
Lublin.

Dorobek reizyserski

Pokazy i nagrody filmu NOWY
BRONX:

Festiwal ,Mlodzi i film” w Koszali-
nie - festiwal debiutow (2017)
7th Montclair Film Festival
(Montclair, NJ, US.A., 2018)

16th Gdansk DocFilm Festival -
Dignity and work (2018)
[Nagroda Publicznosci dla naj-
lepszego filmu krétkometrazo-
wego]

The 2018 Lower East Side Film
Festival (New York, NY, USA.,
2018)

15th IN THE PALACE In-
ternational Short Film Festi-
val- OSCAR® Qualifying Festival
(Balchik, Bulgaria, 2018)

SOCIAL WORLD FILM FESTI-
VAL 2018 (Vico Equense, Wlo-
chy, 2018)

[Grand Prix Festiwalu w kategorii
filmow krotkometrazowych]

Figueira FilmArt - Festival de Ci-
nema da Figueira da Foz (Portu-
galia. 2018)

Bytom Film Festival (2018)
SF SHORTS - San Francisco In-
ternational Festival of Short Films
2018 (San Francisco, USA)

Kerry Film Festival 2018 (Irlan-
dia)

YoFiFest 2018- The Yonkers Film
Festival (Yonkers, NY, USA)

WAMA Film Festival 2018 (Olsz-
tyn)

Film Fest Gent 2018-45th edition
(Gandawa, Belgia)

21st Indie Memphis Film Festival
(Memphis, Tennessee, USA)

INWESTYCJE

To realizacja w formie video in-
stalacji. Jest ona forma emocjo-
nalnego zobrazowania konsumo-
wania sztuki: sztuki konsump-
gji, w pewnym sensie cross bran-
dingu konsumpcyjnego i trady-
¢ji malarstwa. Za pomoca glitch'u,
bledéw kodekow, w sposdb ma-
larski przenikaja si¢ w niej twa-
1ze znane z tradycji malarstwa z
moja twarza ale takze z twarzami
znanymi z reklam telewizyjnych.
Jest to praca w pewnym sensie
video-performatywna, poniewaz
korzystam w niej ze swojej wla-
snej obecnosci. Staje przed obiek-
tywem kamery jako przyklad
HOMO CONSUMENS, ale jed-
nocze$nie konsumenta, ktory jest
nadawca, komunikatu i generuje
znaczenia. Video to pokazuje jak
przenikam si¢ z tradycja kulturo-
wa, malarstwa dawnego, ale tak-
7e ze sztuka wspOlczesna. Bardzo
dostownie prezentuje tu jak boga-
ta historia sztuki jest przeze mnie
konsumowana, asymilowana i
przenika sie z moim ja. Jak staje
w obliczu kolejnych rél i narracji
znanych nam z obrazow. Jak sztu-
ka definiuje moje konsumpcyjne
naczynie terazistycznej tozsamo-
$ci w sytuacji, w ktorej potraktuje
si¢ ja jako identity kit. Kazda z wi-
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dzianych rzeczy staje si¢ moja cze-
Scia. Przetworzenie video obrazu-
jemieszanke jaka tworzy sie z wie-
loSci obrazow, twarzy, ktory przy-
wdziewam niczym maski. Jestem
tym co jem, w zwiazku z tym je-
stem efektem ubocznym kultury
jaka pochlaniam, za pomoca, kt6-

ASYMILACA

rej sie opisuje. Staje sie konsump-
cyjnym kulturowym wszystkozer-
ca 1 pochlaniam sztuke- malar-
stwo, absorbuje jego tres¢. Kul-
tura i jej wytwory w dobie spole-
czenstwa konsumenckiego staja
si¢ produktem do skonsumowa-
nia, jednak ten rodzaj konsump-
gji cechuje rzecz bardzo ciekawa.
Konsumowanie sztuki pozwa-
la wyznaczy¢ granice tego kim je-
steSmy. Sztuka jest zatem dosko-
nalym narzedziem i jednoczesnie
produktem do okreslania naszego
ja, do autoekspresji. Efekt wizual-
ny jaki niesie za soba to oparte na
cyfrowym bledzie przenikanie sie
sylwet jest dla mnie czystym zo-

i

o>

brazowaniem gléwnych idei ma-
larskich- koloru i formy. Ta praca
nie ma poczatku i konica. Stano-
wi rodzaj wygaszacza ekranu, po-
wtarzajacego sie jak mantra mitu
konsumenckiego i jest gotowa,
zeby zosta¢ skonsumowana kul-
turowo przez widza.
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Drugim przedmiotem na wy-
stawie, ktory dzieli w pewnym
sensie tytul razem z brama, jakim
Jest czlon Aetas Plastica, jest inte-

#Atkowo pojawia sie tu
groteskowe zestawienie rozrywki
z krzykiem cierpienia. Ten wizu-
alny dysonans ma za zadanie ze-
rwac ze znieczulica i zjawiskiem
znanym jako infortainment (roz-
rywka plynaca z informacyjnej
papki portali newsowych), a za
pomoca jezyka konsumpgji o wie-
le silniej zadziala¢ na odbiorce.
Nie da si¢ ukry¢, ze te prace moz-
na traktowa¢ jako komentarz do
ksenofobii i budzacych sie demo-
néw przeszloscei w postaci wspol-
czesnych ruchow nacjonalistycz-

nych. Innym acz réwnie waznym
tropem teoretycznym dla tej re-
alizacji jest tez sama woda, kto-
ra w tekstach i debatach na te-
mat konsumpgji wielokrotnie po-
jawia si¢ jako metafora. Mowi
si¢ 0 ,zalewie $wiata fala produk-
tow 1 przedmiotow”, o ,wylewa-
jacych sie na spoleczenstwo pra-
wach rynku i ekonomii’, ,tratwie
pelnej glupcow” (czyli tych, ktorzy
nie mogg w konsumpcji uczestni-
czy¢), ;nadmiarze ofert przybiera-
jacych jak podnoszace sie wody”.
Ta nomenklatura moim zdaniem
jest symptomatyczna, poniewaz,
to w wodzie laduje caly ten nie-
rozkladalny plastik, a samo zja-
wisko jest na tyle silne, ze posrod-
ku oceanu formuje si¢ nawet twor
w postaci plastikowej wyspy Smie-
cl. Sama woda jednoczesnie sta-
nowi takze droge migracyjna lu-
dzi, ktorzy chea sie dostac do Jkon-
sumpcyjnego raju zachodniego
swiata”. Te rozne wektory wody
jak 1 metafora wiru konsumpcyj-
nego bardzo inspiruje mnie w po-
szukiwaniach tworezych.

AETAS PLASTICA

Le Radeau
de la Meduse

%€ FIGNACY&

AETAS PLASTIGA — PLASTICA PORTA

Glowne pytanie jakie stawia ta
realizacja to: czy zyjemy w cza-
sach, ktore zostang zapanueta—
ne Jako epoka ropy i petroche-
mii- era nierozkladalnego w przy-
rodzie plastiku? Era skazenia?
Formalnie te realizacje nawiazuja
do aspektu celebracji dokonuja-
cej sie za pomocg, sztuki, festynu,
szeroko rozumianego karnawahu.
Sa ludyczne, radosne, korzystaja
z koonsowej estetyki, jednak po-
siadaja takze to drugie dno ze
wzgledu na uzyty w tej realizacji
materiat jakim jest plastik- two-
rzywo niebiodegradowalne, ktore
jest gléwna skladowa dryfujacej
na oceanie wyspie $mieci. Nie na-
lezy jednak demonizowac samych
przedmiotéw z tworzyw sztucz-
nych wykonanych, marzy sie jed-
nak sytuacja, w ktorej to zdecydo-
wana wiekszo$¢ z nich zostanie
przetworzona i uzyta ponownie.
Plastica Porta to zalozenie, kto-
re przybiera forme bramy, tuku
triumfalnego, przez ktéry zapra-
szam do wejScia do mojego kon-
sumpcyjnego festynu pelnego
sztuki zawieszonej na granicy po-
miedzy sztuka a produktem. War-
to tu wspomniec, ze pierwsze huki
triumfalne byly wykonywane tyl-
ko i wylacznie jako zalozenia tym-
czasowe 1 stanowily sytuacje efe-
meryezng- tylko na czas spekta-
kularnego wjazdu wladcy, czy tez
zwyciezcy. W zwiazku z tym cze-
sto byly konstruowane z takich
materialow jak drewno czy nawet
stoma. Mozna powiedzie¢, ze do-
stownie i w przenoéni tuki tryum-
falne byly tym na co dana spolecz-
nos¢ stac pod wzgledem material-
nym, ale tez sta¢ pod wzgledem
kulturowo-estetycznym. ~ Dlate-
go tez mdj ik triumfalny sta-
wiam z nierozkladalnego w przy-
rodzie plastiku, z figur stanowia-
cych pewnego rodzaju substytut
konsumpgji, wygladajacych cu-
dacznie, momentami grotesko-
wo, a miejscami szalenie koloro-
wo 1 atrakcyjnie. Realizacja bra-
my, mimo Ze jest przestrzenna,
dla mnie przede wszystkim niesie
wartosci i zalozenia obecne wma-
larstwie, dziala zestawem plam
barwnych i form.
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KLUCZOWE: : :
Sztuka postkonsumpcyjna,
spoteczeristwo konsumpcyjne,
konsumpcja, konsumeryzm,
konsument, homo consumens,
homo ludens, kustomizacja,
identity kits (pakiety/zestawy
tozsamosciowe),
autoutowarowienie,
lovebranding, marketing
emocjonalny, nowist culture
(kultura terazistyczna),
disneizacja, makdonaldyzacja,
rdj, enkalwy stylu zycia,
marnotrastwo, festyn, festyn
sztuki, viral, hipermarketyzacja,

produkowanie kultury, rytuat N P
konsumencki, katedry £ - . 5
konsumpcji, sacrumption TN . e
(sakrumpcja), produkt, jezyk : ~ it b A ; ’}' <9 ,
produktu, produkt kulturowy, > ~ " i ) )

?
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standaryzacja, popart, :‘ 3 - 0% \ E o %
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pop k.ultqra, kutlura masowa, 1 : _ gixe "l §-% ot o

asymilacja, mock, fake, ; : AR

substytut konsumpcyjny,
art by chance, unboxing. ; g E v — ~
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HAPPY MEAL - art deal
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THEY
BREAK VW—IEI\IJDI(—")A,}JI

alizowanych prze-
ktow- art produk-
0ja, forma, nawigzu-
ego, zmakdonaldy-
t-foodowego towa-
ktory jest poniekad
stal sie noSnikiem
wych z wielu powo-

y przejaw funkcjo-
leczenstwa konsu-
gie- jest obiektem
oferta, ktéry jedno-

ka produktu, jest przedmiotem
nadajacym komunikat, a dodat-
kowo jest towarem wykoncypo-
wanym przez lovemark'e- McDo-
nalds.

Praca nad zindywidualizowa-
nym obiektem seryjnym to jed-
na z podstawowych strategii post-
konsumpcyjnych realizacji twor-
czych. Obiekt, ktéry w ten spo-
sob powstaje jest komunikatem
opisujacym kulture masowa jako
oferte i w pewnym sensie tez kon-
sumencki pakiet tozsamoS$ciowy.

Happy Meal to towar zestanda-
ryzowany, zwymiarowany i podle-
gajacy wszystkim aspektom mak-
donaldyzacji. Stanowi on takze
sposdb na wtloczenie najmlod-
szych w konsumencka matryce
1 przygotowanie ich do odegrania
swojej roli w spoleczenstwie, kie-
dyjuz dorosna.

Sposob w jaki moje multiple zo-
staly pomalowane, sugeruje po-
rownanie do antycznych chin-
skich waz, ktére s jednym z mo-
duléw wystepujacych w twor-
czosci Ai Weiweia. Do jego twor-
czosci odwoluje sie takze w spo-
sobie prezentacji moich obiek-
tow- nasladuja one to jak ekspo-
nuje on swoje wazy. Dodatkowo
przekaz ten wzmacniam obec-
noécig banneréw, na ktorych to
asymiluje 1 przenikam si¢ z o0so-
ba artysty upuszczajacego auten-
tyczng antyczng waze wartg mi-
liony dolar6w. Ja na tych fotogra-
fiach upuszezam coca-cole i Hap-
py Meala. Wpisanie si¢ w gest
Ai Weiwei to kolejny przejaw kul-
turowej konsumpgji, ktora trak-
tuje jako metode pracy tworczej
przewijajaca si¢ przez narracje tej
wystawy, dokladnie na tej samej
zasadzie co w realizacji pt. Asy-
milacja.

Do czebci HappyMeal owego cy-
Klu nalezg takze kauczukowe pil-
ki (pomalowane réwniez w spo-
sob nasladujacy malarski orna-
ment na wazach przetworzonych

%€ FIGNACY&

przez Ai Weiweia). Odnosi sie to
do zdarzenia jakie mialo miejsce
podczas wystawy w USA, w kto-
rej to widz celowo zniszezyt jed-
ng z bezcennych pomalowanych
waz. W obrebie mojego festy-
nu cheialbym unikna¢ takiej sy-

tuacji i zapraszam do dowcipnej
zabawy- gdyby ktokolwiek z wi-
dzow chcialby czyms cisnaé o zie-
mie to oferuje mini-dzielo (mul-
tipl) w postaci pitki kauczukowej,
ktora sie nie zniszczy, a po uderze-
niu w ziemie odbije si¢ i najpraw-

dopodobniej wrdci do reki osoby
Jamiotajacej.

Wyobrazam sobie tez, ze sam
Happy Meal moze stanowi¢ swo-
jego rodzaju platforme i tak jak
Kinder jajko zosta¢ wykorzystane
jako noénik sztuki i kultury. Dla-

tego tez na wystawie mozna zoba-
czy¢ automat vendingowo-hazar-
dowy z Happy Meal'ami w posta-
ci Mystery-box'ow (kapsut z na-
grodami).
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To rodzaj oferty, platformy, me-
dium do przesytania komunika-
tu na temat sztuki uproduktowio-
nej, utowarowionej i zamknietej
w pudetko. Pudelko, ktére nie jest
tylko i wylacznie opakowaniem, a
niesie za soba pewng performa-
tyke. Jednoczes$nie jest to tez pra-
ca, ktora odsyla nas do problema-
tyki ,genu konsumenta” i wtla-
czania najmlodszych w matry-
ce HOMO CONSUMENS. Pra-
ca ta moze traktowac tez o aspek-
cie infantylizacji dorostych w spo-
leczenstwie konsumentoéw i wy-
mieszania si¢ kulturowego cza-
su oraz wieku konsumenta. Ta re-
alizacja posiada réwniez aspekt
mock i fake, poniewaz w pewnym
sensie jest sytuacja preparowang i
udaje co$ czym w istocie nie jest-
poniewaz producenci prawdzi-
wych kinder jajek z niespodzian-
ka w swoich seriach przewidu-
ja jedynie hipcie, krokodylki, mi-
nionki i inne vividowe postaci wy-
kreowane lub zaczerpniegte z po-

pkultury. Kinder art surprise z ko-
lei to proba poshuzenia si¢ metoda
dzialania kinder jajka jako mozli-
wa, platforma do prezentowania
sztuki, ktéra w przypadku mojej
realizacji nabiera w pewnym sen-
sie aspektow pastiszu i delikatniej
kontestacji celebrytow sztuki. Do-
datkowo mozna zaobserwowac
w tej pracy aspekty korzystania z
lovebranding'u, poniewaz mar-
ka Kinder niezaprzeczalnie nale-
zy do lovemarks. Cale dzialanie
jest zatem rodzajem manipulacji
poniewaz na ten cykl skladaja sie

obiekty, ktore udaja oferte dobrze
znang nam z przestrzeni handlo-
wej. Formalnie najwazniejsza, cze-
Scia pracy jest podmiana nagrody/
zabawki z Kinder Jajka na minia-
turowe repliki dziela sztuki, kt6-
re w tym przypadku sa zminiatu-
ryzowanym psem z balonow Jef-
fa Koonsa. Przygotowane przeze
mnie realizacje nadajg, si¢ wprost
do podrzucenia do sklepu, gdzie
moglyby zostac kupione przez lo-
sowego odbiorce (tak, aby miat on
kontakt ze sztuka w sposob nieko-

niecznie przez siebie $wiadomy).
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POSTKONSUMPCGJA, ALBO ARGHEOLOGIA

Na zrealizowanie tego projektu
sklada sie zestaw obiektow, kto-
rymi probuje zmieni¢ perspek-
tywe. Sprowokowal sytuacje,

'.‘ w ktorej konsumpeja nalezy juz

p do przeszlosci, a jej atrybuty zo-
2 staly poniekad odzyskane przez
| sily przyrody i natury. Te obiek-

' ty wystawione s jak w muzeum

- . ‘ historii naturalnej, czy historii cy-
. wilizacji, jako precjoza, figury wo-

’ tywne, czy po prostu przestroga.
! . | Postkonsumpcja to praca w pew-
‘ nym sensie archeologiczna ponie-

' waz w swojej perspektywie wy-
- biega ona wiele, wiele lat w przy-
szlos¢- do czasu, w ktérym moze

| juz nie ma na Ziemi czlowieka.
~ Zastanawiam si¢ co po nas mo-
globy zosta¢? I wyobrazam so-
bie, ze zostal po nas caly ten pla-
stik, ktéry nie roztozy sie w natu-
ralny sposob. W tej pracy dokonu-
je swoistego testu- sprawdzam jak
natura bedzie probowala sobie ra-
dzi¢ z tym nierozkladanym ma-
terialem. I tak na cykl tych drob-
nych realizacji skladaja sie figur-
ki z tworzyw sztucznych, na kto-
rych zostaly wyhodowane mine-
raly, mech, a nawet wosk pszcze-
li z miodem. Znaczy to tyle, ze te
przejawy natury trzymaja si¢ pla-
stiku. Mech przeszezepiony na
(3] moje obiekty nadal zyje. Minera-
( 1y sa w stanie rosnac i krystalizo-

~ wac si¢ na sztucznym materiale.
4 A pszczoly ze swoja .hexagon'icz—
| ng tkanka plastra miodu wpisu-
- | jasie wtefigurki tak, jakby chcia-
~ { ly weciagnat je w architekture ula

KONSUMPCJI

i tworzy¢ w ich azurach miod.
Weszystkie te naturalne interwen-
¢je w ready-mades’y stanowia, ro-
dzaj fraktalnego ornamentu, kto-
ry szalenie mnie fascynuje. Sam
dobor figurek (na ktory glownie
skladaja sie postaci superboha-
teréw) jest oczywiscie uklonem
w strone moich popkulturowych
zainteresowan, ale jest w nich tak-
ze co$ co tudzaco kojarzy mi sie z
gablotami prezentujacymi zbiory
antycznych figur przedstawiaja-
cych herosow i mityczne stworze-
nia zbasni.
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skladajace sie na instalacje moga brami konsumpcyjnymi. Ta mo-
byé¢ rozpatrywane jako identity deracja widza nie jest jedynym
kit, pod tym wzgledem, ze odsy- srodkiem wyrazu tej pracy, a widz
laja swojego odbiorce do konkret- nie$wiadomy nie jest jej jedynym
nej marki (lovemarki, lovebran- targetem, poniewaz glowna silq
du), z ktora moze si¢ utozsamiac. tej realizacji jest nadmiar w nig

W zaleznoéei od usytuowania wpisany- liczba ,wyprodukowa-
instalacja moze by¢ rozwazana nych” form malarskich. Na in-
jako posiadajaca w sobie zabie- stalacje sklada sie kilkaset obra-

To projekt, w ktérym malarstwo gi art by chance. Cala praca sta- zOW; to wiecej niz mozna zobaczy¢
stanowi konsumpcyjny substytut. nowi zatem gre z odbiorca przy- na nie jednej wystawie, a kazda z
ART VENDING to tez instalacja padkowym, ktéry niespodziewa- pracjest czescia oferty.
zdozona z setek obiektéw malar- nie podejdzie do automatu i do- Jedna z inspiracji dla tej realiza-
skich- miniaturowych obrazow w zna dysonansu poznawczego. W Cji jest co raz to czestsze zagarnie-
skali jeden do jeden odpowiada- oczach widza z pozoru wszyst- cie i zdominowanie przestrzeni
jacej wielkoScia, ich przedstawie- ko z maszyna art-vendingows si¢ miejskiej, przez reklame, produkt
niom- drobnym artykulom kon- zgadza, aczkolwiek po chwili spe- i oferte. Druga inspiracja jest ko-
sumpcyjnym w postaci batoni- dzonej przed automatem konsu- lor, malarskoé¢ 1 vividowos¢ opa-
kéw, stodkosci 1 wszelkim innym ment/nabywca przekonuje sie o kowan drobnych dobr konsump-
mozliwym do kupienia w auto- jego nietypowosci- odbiorca za- cyjnych, ktore stanowia idealng
matach przedmiotom. Praca ta uwaza, ze caly automat wypelnio- podstawe dla powstania obrazu
odwoluje sie tez w pewnym sen- ny jest malarstwem, zamiast do- postkonsumpcyjnego.
sie do mocku- na zasadzie ztudze-
nia, powstajacego na skutek pod-
miany wszystkich artykuléw do-
stepnych w maszynach vendingo-
wych (automatach do sprzedazy)

na ich malarskie substytuty. Kaz-
dy baton, puszke napoju i inng
slodko$¢ podmieniam tu na ob-
raz namalowany na plotnie. Nie
chodzi mi o stworzenie hiperre-
alistycznej formy, czy tez idealnej
graficznej kopii danego produktu,
lecz raczej o malarskie przedsta-
wienie przedmiotu konsumpcyj-
nego, rodzaj dopplera. Powstaly
obraz jest w pewnym sensie roz-
malowanym portretem danego V
artykulu, ale sumarycznie takze ’ AL

rodzajem pejzazu spoleczefistwa ‘\‘/‘L ‘UIIH‘ lm]

konsumentéw. Pojedyncze prace L —




FIGNACY&
g% . iFas  EBUNBOXING

PARTNERZY
dmuchane.pl
KUPPER-AUTOMApy

@ o
@ {s3 v
aw
; 2 SYRIUS
7070 INVEST
% [/ [amhmars CL.le £ ) GROUP 1 S

VENDING SERVICE

PATRON SPONSORZY

STOWARZYSZENIE

CZ@FW@Q@ | E

TECHNO-SERVICE S.A.

Pierwszy sezon cyklu video ,ART UNBOXING" zrealizowano przy pomocy finansowej Wojewddztwa Pomorskiego.
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